Zoznam tém záverečných prác na akad. rok 2026/2027
Študijný program: marketingová komunikácia
Stupeň: bakalársky
Garant programu: prof. Ing. Pavol Kita, PhD. 
Dátum schválenia:  23. augusta 2026

	Meno a priezvisko
	Téma záverečnej práce / 4 témy za každého pedagóga

	Pavol Kita, prof., Ing., PhD.
	· Integrovaná marketingová komunikácia tanečnej školy 
· Sociálne médiá ako komunikačný nástroj v zdravotníctve
· Úloha ekologického ústneho podania (word-of-mouth) a vnímanej hodnoty produktu v oblasti módy
· Vplyv influencerov na nákupné zámery spotrebiteľov

	Milan Banyár, doc., PhDr., PhD.
	· Komunikačná stratégia značky na sociálnej sieti Instagram
· Marketingová komunikácia hudobného podujatia 
· Budovanie osobnej značky v prostredí sociálnych médií
· Vplyv influenecerov na GenZ a jej spotrebiteľské správanie

	Eva Chudinová, doc., PhD., PhD.
	· Interná komunikácia spoločnosti z oblasti energetiky
· História reklamy na Slovensku v tlačených médiách (1980 až 1990)
· Využitie umelej inteligencie v marketingovej komunikácii

	Tatiana Deptová, Mgr., PhD.
	· FOMO aktivity a ich využívanie v MK
· Komunikačná stratégia vybraného podniku
· Komunikačná stratégia značky v lokálnom prostredí
· Budovanie zákazníckej lojality módnych značiek na slovenskom trhu
· Význam audioreklamy v podcastoch a streamovacích službách pre budovanie povedomia o značke u mladých spotrebiteľov

	Peter Rajčák, Mgr., PhD.
	· Inkluzívny marketing ako nástroj budovania značky
· Storytelling v komunikácii neziskových združení
· Hodnotoví influenceri v marketingových kampaniach zameraných na generáciu Z
· Úloha influencerov pri budovaní značky na sociálnych sieťach
· Komunikačná stratégia vybranej značky na sociálnej sieti Instagram
· Printová reklama v slovenských médiách medzi dvomi svetovými vojnami

	Daniela Vunhu, Mgr., Ing., PhD.
	· Storytelling v krátkych video formátoch ako nástroj budovania značky
· Krízová komunikácia festivalu Pohoda a obnova dôvery návštevníkov
· Zmena positioningu značky v konkurenčnom retailovom prostredí a jej implikácie pre marketingovú komunikáciu - prípadová štúdia Aupark Bratislava
· Zákaznícka skúsenosť v kamenných predajniach ako nástroj konkurenčného boja
· Marketingová komunikácia a jej dopad na návštevnosť v oblasti retailu

	Andrea Škvareninová, Mgr. 
	· Redizajn vizuálnej identity lezeckého centra v kontexte súčasných lifestylových trendov
· Analýza a redizajn vizuálnej identity vybranej lokálnej značky
· Návrh vizuálneho systému značky s dôrazom na digitálnu prezentáciu a produktovú fotografiu
· Využitie lifestylovej a reportážnej fotografie v employer brandingu: Vplyv na vnímanie atraktivity zamestnávateľa

	Viktória Madleňáková, Mgr. 
	· User-generated content ako nástroj budovania dôvery k značke
· Vizuálna identita kaviarní a jej vplyv na vnímanie značky
· Vplyv social proof prvkov (recenzie, hodnotenia) na nákupné správanie
· Vplyv komunikácie Slovenského skautingu na sociálnych sieťach na ochotu mladých ľudí zapájať sa do dobrovoľníckych aktivít





Zoznam tém záverečných prác na akad. rok 2026/2027
Študijný program: marketingová komunikácia
Stupeň: magisterský
Garant programu: prof. Ing. Pavol Kita, PhD. 
Dátum schválenia:  23. augusta 2026

	Meno a priezvisko
	Téma diplomovej práce / 4 témy na každého pedagóga

	Pavol Kita, prof., Ing., PhD.
	· FOMO (fear of missing out) v marketingu
· Vzory emodži v medzikultúrnom budovaní značky
· Granfluenceri a sila bezstarostného starnutia v marketingu cestovného ruchu
· Konzumácia digitálneho obsahu a nákupné správanie mladých spotrebiteľov

	Milan Banyár, doc., PhDr., PhD. 
	· Význam mikro-influencerov pri budovaní lokálnych značiek
· Employer branding a jeho vplyv na budovanie značky
· Fenomén digitálnych/virtuálnych influencerov a ich význam v oblasti marketingovej komunikácie
· Vplyv AI na proces návrhu a tvorby reklamnej kampane

	Eva Chudinová, doc., PhDr., PhD.
	· Dopravné spravodajstvo v kontexte marketingovej komunikácie
· Personal branding politikov v online priestore
· Využitie umelej inteligencie v PR agentúrach
· Televízna reklama na Slovensku v 20 storočí (1980 až 1990)
· Úloha content marketingu pri budovaní public relations v digitálnom prostredí
· Stratégie marketingovej komunikácie malých podnikov v gastrosektore
· Strategické budovanie zážitkového podniku v gastrosektore

	Tatiana Deptová, Mgr., PhD.
	· Vstup lokálnej značky na trh
· Webová stránka ako komunikačný nástroj firmy
· Komunikačná stratégia vybranej značky
· Marketingová stratégia značky

	Peter Rajčák, Mgr., PhD.
	· Komunikácia vybranej neziskovej organizácie na sociálnej sieti Instagram
· Fandom kultúra v marketingovej komunikácii
· Teasingové kampane v politickom marketingu
· Využitie umelej inteligencie v audioreklame
· Vplyv product placementu v hudobných videoklipoch na nákupné správanie generácie Z

	Daniela Vunhu, Mgr., Ing., PhD.
	· Automatizácia v marketingovej komunikácii pomocou nástrojov AI
· Brandbuilding v hudobnom priemysle
· Komunikačná stratégia spoločnosti UNITECHNA
· Employer branding vybranej spoločnosti
· Percepcia hodnoty značky a jej využitie pri cenotvorbe



