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VYHODNOTENIE STUDENTSKEJ ANKETY
ZA AKADEMICKY ROK 2025/2026

Nazov Studijného programu: Marketingova komunikacia

Stupen Studia: bakalarsky a magistersky (1. a 2. stupen sa vyhodnocuju spolu)
Forma studia: denna

Studijny odbor: 23. medialne a komunika¢né média

1. Celkové hodnotenie kvality Studijného programu
a) Ucast v ankete

Studenti bakalarskeho stupria $tudia sa zU¢astnili ankety nasledovne:

- zimny semester: 3 studenti celkovo hodnotili kvalitu znamkou 4,67.

- letny semester: 8 studentov celkovo hodnotilo kvalitu znamkou ,75.

Studenti magisterského stupria studia sa zU¢astnili ankety nasledovne:

- zimny semester: 5 Studentov celkovo hodnotilo kvalitu znamkou 4,6.

- letny semester: 4 Studenti celkovo hodnotili kvalitu znamkou s.

Hoci nejde o reprezentativnu vzorku, respondenti hodnotili kvalitu Studijného programu
velmi pozitivne, ¢o sa prejavilo v hodnoteni jeho primeranosti a zaujimavosti.

b) Vysledky celkového hodnotenia kvality Studijného programu
Studenti bakalarskeho stupria studia sa zU¢astnili ankety nasledovne:
- zimny semester: naro¢nost studijného programu dosiahla hodnotu 0,33 a spokojnost
bola na Urovni s.
- letny semester: naro¢nost Studijného programu dosiahla hodnotu 0,38 a spokojnost
bola na Urovni 4,75.
Studenti magisterského stupria studia sa zU¢astnili ankety nasledovne:
- zimny semester: 5 Studentov celkovo hodnotilo kvalitu zndmkou 4,6.
- letny semester: 4 Studenti celkovo hodnotili kvalitu zndmkou 5.
Studijny program si zachovava svoju atraktivnost na oboch stupfioch studia.
¢) Vyjadrenie ku komentarom studentov ku kvalite studijného programu
Vo vseobecnosti mozno konstatovat, Zze komentare Studentov su oproti
predchadzajucemu hodnoteniu za akademicky rok 2024/2025 ovela konkrétnejSie a lepsie
vysvetluju ich vnimanie situacie pocas Studia. Mozno ich hodnotit ako celkovo povzbudivé
pre pedagdgov, hoci komentarov nie je vela, napriklad na bakalarskom stupni bol v zimnom
semestri zaznamenany iba jeden komentar.
Studenti sa k zimnému semestru na bakalarskom stupni vyjadrili nasledovne:

#1466534 Silnu stranku odboru tvoria prakticke a realne zadania a ludia ktori
prichadzaju na prednasky z praxe. Slabsimi strankami odboru su: opakujuce sa temy - ci
reklamne kampane alebo temy/definicie (marketingovy mix, ATL/BTL definicie,
komunikacny mix, co je to reklama). Taktiez pocitujem chybajucu roznorodost v riesenych
temach, napriklad sa vobec nerozpravame o zahranicnej reklame a ako sa mozno
zahranicny reklamny svet lisi od nasho, dolezite udalosti v (celosvetovom) reklamnom
priestore. Taktiez si myslim ze chybaju predmety (alebo len urcity pocet prednasok) ktore
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by sa venovali vyuzivaniu softwaru ktory by sme mali vyuzivat ako v buducej profesii ale aj
na hodinach. Ako priklad: druhy rok mame predmet ktory zahrna fotografiu, ale az tento
rok nam bol poriadne ukazany a vysvetleny software na upravu a retus fotografii - to bolo
velmi prinosne, urobilo to znacny rozdiel aj ked sme tomu venovali len jednu hodinu.
Myslim, ze nam chyba viac takychto hodin. Celkovo vsak hodnotim program pozitivne, je
prakticky zamerany a pozitivne hodnotim aj osobitny pristup k Studentom.

Pokial'ide o letny semester bakalarskeho Studia, Studenti uviedli 5 hodnoteni:

#1475374:Nahlasit nevhodny komentar

Odporucam urcite vsetkym kreativnym zaujemcom. Fajn prilezitost nabrat nové
skusenosti a rozvijat svoje napady. Ak je zaujemca presne takyto, 9o% predmetov ho bude
bavit, program je velmi prakticky. Taktiez je super kolektiv [udi na katedre:).

#1475585:

kamako je lepsie nez som cakal, hlavne kvoli kolektivu, ale samotne studium je tiez fajn

#1477247:

super ucitelia, spoluziaci, velmi zaujimave predmety a prednasky z praxe

#1478349:

Velmi dobra katedra, dufam ze ma zobery na magistra, kedze nam zmenili podmienky
prijatia posledny semester bakalarskeho Stidia ma trochu dost vedenie UK
sklamalo...Studenti by mali byt obozndmeni s podmienkami prijatia od zaciatku $tudia, preto
ma to znepokojilo a prislo mi to vo velke miere neporfesionalne. dufam, ze to ini ziaci
nezaziju, pretoze to na nas cely rocnik vyvinulo znacny stres :(

#1488027:

Mne sa paci rovnovaha praktickych a teoretickych predmetov. Osobne mi to vyhovuje.
Niekedy mi chyba intelektudlna challenge ale nestazujem sa.

Mozno zhrnut, ze Studenti bakalarskeho stupria Studia hodnotia kvalitu Studijného
programu pocas celého akademického roka vysoko, t. j. 5 hviezdi¢ckami. Naro¢nost hodnotia
ako primeranu a zaujimavost taktiez na Urovni 5 hviezdiciek.

Studenti magisterského stupria $tudia zhodnotili kvalitu za zimny semester 2
komentarmi.

#1438110:Nahlasit nevhodny komentar

Skvely odbor, plny fantastickych ludi.

#1461255:

Tento program povazujem za jeden z najlepSich na fakulte, ¢o sa tyka aktualnosti a
pripravenisti do praxe. Skveli pedagdgovia, kopa spikrov z praxe, ludsky pristup. Len by sa
mohol navysit poCet doktorandov, nech sa vie venovat aj kvalitnym vyskumom

Pokialide o letny semester na magisterskom stupni Studia, Studenti uviedli 3 hodnotenia:

#1479706:Nahlasit nevhodny komentar

Studijny program bol super, ale ten ¢o budu mat novi Studenti, bude uz Uplne top :)

#1488831:

Studijny program hodnotim ako velmi kvalitny. KedZze som 3$tUdium marketingu
absolvovala aj na fakulte v Trnave, viem tieto dve skusenosti porovnat. Hoci obe Skoly maju
svoje pozitiva aj negativa, KAMAKO vnimam ako relevantnejSiu  volbu.
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V roéniku je menej Studentov, vdaka ¢omu je vyucba kvalitnejsia a komplexnejsia. Studenti
maju moznost vzdelavat sa s odbornikmi z praxe formou realnych zadani, ¢o v Trnave citelne
chyba. KAMAKO je navySe komunitnejSie prostredie, kde sa ¢lovek dokaze lahSie a
slobodnejsie realizovat. Skola je pre mria priestorom pre osobny rast, nie len spésobom, ako
ziskat titul. Je zjavné, Ze sa tu vSetci snazia robit pre Studentov maximum.

Mozno zhrnut, Ze Studenti magisterského stupria Studia hodnotia kvalitu Studijného
programu pocas celého akademického roka vysoko, t. j. 5 hviezdickami. Narocnost hodnotia
ako primeranu a zaujimavost taktiez na Urovni 5 hviezdiciek.

2. Hodnotenie kvality predmetov
a) Ucast v ankete

Studenti bakalarskeho stupria studia sa zU¢astnili ankety nasledovne:

- zimny semester: Studenti mohli hodnotit 21 predmetov. Je potrebné upozornit, ze
predmet marketing 1 neziskal ziaden hlas od Studentov a preto, nebolo mozné
hodnotit ho. Najdiskutovanejsim predmetom bola Analyza textu (3 hlasy, t. j. 11 %
opytanych z 27 $tudentov). Uéast $tudentov bola premenliva jednak z hladiska po¢tu
hlasov, jednak z hladiska poctu Studentov zapisanych na dany predmet. Predmety
hodnotené 2 hlasmi (7 predmetov) vykazovali Ucast v intervale 6,9 % — 7,41 %, resp.
predmety hodnotené 1 Studentom (12 predmetov) dosiahli interval Ucasti 3,33 % —
4,14 %. Mozno konstatovat, ze Studenti vyjadrili svoj postoj takmer ku vsetkym
predmetom.

- letny semester: $tudenti mohli hodnotit 17 predmetov. Sest predmetov ziskalo 5
hlasov, t. j. interval U¢asti 19,23 % — 20,83 %. Dalej nasledovali predmety so 4 hlasmi
(19,23 % opytanych z 21 Studentov) a 3 hlasmi (16,67 % opytanych z 18 Studentov).
Predmety, ktoré ziskali len 2 hlasy (8 predmetov), vykazovali UCast v intervale 8 % —
13,33 %.

Studenti magisterského stupfia $tudia sa zU¢astnili ankety nasledovne:

- zimny semester: studenti mohli hodnotit 16 predmetov. Predmetom s najvyssim
poctom hlasov a zaroven najvysSim hodnotenim kvality bola Komunikacia s
verejnostou 3 (4 hlasy, 10,81 % opytanych z 37 Studentov). Nasledovali predmety s 3
hlasmi (6 predmetov) s intervalom Ucasti 12,04 % — 16,67 %. Predmety s 2 hlasmi (9
predmetov) dosiahli U¢ast v intervale 8,33 % — 13,33 %.

- letny semester: Studenti mohli hodnotit 9 predmetov. Je potrebné upozornit, ze
predmet Historia a tedria marketingovej komunikacie nemal Uplné hodnotenie, a
preto nebol zohladneny vo vyhodnoteni. Studenti hodnotili 1 predmet 6 hlasmi (t. j.
24 % z 25 Studentov), 5 predmetov 5 hlasmi (t. j. 20 % z 25 Studentov), 1 predmet 3
hlasmi (t. j. 30 % z 10 Studentov) a 1 predmet 1 hlasom (t. . 3,45 % z 29 Studentov).

Z vysledkov vyplyva, ze Studenti magisterského stupna Studia sa v letnom semestri zapojili
do ankety najviac. Mozno konstatovat, ze miera Ucasti Studentov na ankete je velmi nizka,
avsak pri jej interpretacii treba zohladnit pocet hlasov pri jednotlivych predmetoch a na
zéklade toho posudzovat relevantnost ich celkového hodnotenia. U¢ast na ankete zaroveri
ukazuje, ze Studenti vyjadrili svoj postoj takmer ku vsetkym predmetom ponukanym v
danom semestri.
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b) Hodnotenie kurzov
Hoci nejde o reprezentativnu vzorku, respondenti hodnotili kvalitu Studijného programu
velmi pozitivne, ¢o sa prejavilo v hodnoteni jeho primeranosti a zaujimavosti na oboch
stupnoch studia.
Studenti bakalarskeho stupria $tudia sa zU¢astnili ankety nasledovne:
- zimny semester: Studenti hodnotili znamkou 5 (najlepsie) 12 predmetov a znamkou
4, t. j. v intervale od 4,00 do 4,67, 8 predmetov. Mozno konstatovat, ze Studijny
program nevykazuje z hladiska hodnotenia predmetov zasadné problémy vo vyucbe.
- letny semester: Studenti hodnotili znamkou 5 len 2 predmety, znamkou 4 hodnotili
10 predmetoy, t. j. v intervale od 4,00 do 4,80, a znamkou 3 hodnotili predmety v
intervale od 3,00 do 3,80. Mozno konstatovat, ze Studijny program nevykazuje z
hladiska hodnotenia predmetov zasadné problémy vo vyucbe.
Studenti magisterského stupria $tudia sa zU¢astnili ankety nasledovne:
- zimny semester: Studenti hodnotili znamkou 5 (najlepsie) 7 predmetov a znamkou 4,
t.j. vintervale od 4,00 do 4,67, dalSie 2 predmety ziskali znamky 2 a 1 (najhorsie). Ide
o tieto predmety:
o fashion marketing (2 hlasy, 8,33 % opytanych z 24 Studentov, hodnotenie 1)
o psycholdgia spotrebitelského spravania (3 hlasy, 13,04 % z 23 Studentoy,
hodnotenie 2,33)
Napravné opatrenia pri uvedenych predmetoch su nasledovné:
1. predmet fashion marketing nie je zaradeny do nového Studijného programu pre
akademicky rok 2025/2026.
2. predmet psycholdgia spotrebitelského spravania budu vyulovat novi uditelia
posobiaci na Katedre marketingovej komunikacie a Katedre psycholdgie vnovom
Studijnom programe platnom pre akademicky rok 2025/2026. Zaroven sa zmeni
jeho nazov na Spotrebitelské spravanie.
- —letny semester: studenti hodnotili znamkou 5 Sest predmetov, ¢o predstavuje viac
ako 5o % zo vSetkych ponukanych predmetov v danom semestri. Znamkou 4, t. j. v
intervale od 4,00 do 4,80, hodnotili 3 predmety.

¢) Vyjadrenie ku komentarom Studentov ku kvalite jednotlivych predmetov

Z predchadzajucich Casti vyplyva, Ze Studenti velmi pozorne vnimaju a hodnotia Uroven
Studia. Priniesli mnozstvo komentarov rézneho charakteru a zavaznosti. Preto uvadzam
komentare k dvom najviac kritizovanym predmetom:

- psycholdgia spotrebitelského spravania:

#1453711:
Zbytocne obsirne prednasky, zachadzanie do detailov, velké mnozstvo tedrie.

#14,61153:Nahlasit nevhodny komentar

Prvy  kratpicas mojho  studia  hodnotim  predmet  takto  negativne.
Hlavnym dovodom je, ze prebersne témy su silné neaktudlne a malo relevantné pre nase
Studium. Predsa, v odbore, kde to o platilo véera dnes uz neplati a to ¢o sa vymyslelo rano
uZ je naplno aplikované, su prieskumy zo '40 rokov minulého storocia o predajcoch v obchode
nerelevantne (nakoniec, vSak mi ani nestudujeeme za predajcov v obchode, nie?)
Tento predmet ma obrovsky potencial, ale je potreba ho poriadne aktualizovat.
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- fashion marketing

#1470611: Vopred sme boli oznameni, Ze predmet sa bude konat blokovo - raz za semester s
dlhsim trvanim hodiny. Nakoniec seminar trval priblizne 60 minudt pre meskanie vlaku
vyucujuceho. Co sa tyka obsahu bol to taky mix vietkého ¢o sa stalo za rok 2025 - kultura,
umenie, filmy, Al, v mensej miere fashion... Napriek tomu, ze sme to rozobrali, myslim si, Ze
medzi fashion a fashion marketing je trosku rozdiel a nestaci poukazat len na aktualne trendy.
Na seminari sme zistili, Ze nebolo povinné sa ho zUcastnit a staci odovzdat zadanie, ktoré
znelo: ,,Poslite mi kratky text, kde zosumarizujete Co, resp. kto je aktualne na Slovenku
najaktualnejsi, najzaujimavejsi, hodny sledovania a pozornosti v oblasti kultury vSeobecne -
entertainment, hudba, divadlo, kino, vytvarné umenie atd,, Zadanie samo o sebe hovori, ako
velmi sa tento seminar zaoberal fashion marketingom.

Pokial'ide o komentare, ktoré maju konstruktivny charakter a mozu prispiet k zlepseniu
Studia, mozno uviest napriklad nasledujuce stanoviska k predmetom:
- Vystavy a veltrhy

#1426704:
Hodiny aj zadanie boli zaujimave, odporucam. Pacilo sa mi ze sme sa isli pozriet “do

terenu” co suviselo s predmetom cim sa vedomosti prepojili s realitou.

- Vytvarna tvorba

#1466350:
Predmet ponuka prakticke cvicenia a obohacujuci individualny feedback. PInenie zadani

je moze byt casovo narocnejsie inak predmet odporucam

- Zaklady logiky

#1478925:
je to sice naroc¢ny predmet, ale potrebny aj ku kritickemu mysleniu.

- Metddy a techniky marketingového vyskumu

#1478335:
Predmet mal byt nasadeny omnoho skor ako posledny semester bakalarskeho studia :(

- Komunikacia s verejnostou 3

#1470634:
Dobry pomer tedrie a praktickych cviceni.

Vsetkych Komunikacii s verejnostou mi pride privela a kvoli tomu sa moze zdat, ze sa
niektoré veci opakuju.

- Ateliér kreativity 2

#1475375:
Organizacia a prevedenie predmetu je velmi dobré. Odporucam, presne tu vies rozvijat
svoje napady, experimentovat a nasledne to aj dostat do realizacie.

- Brandbuilding2

#1478260:
Pani vyucujuca (nahradené meno vyucujuceho) je Sikovna business Zena a velmi si cenim,

ze si ukrojila ¢as zo svojho Uzkeho volného ¢asu a chce vzdelavat mladych Studentov a
odovzdat im jej mudrost ktoru nadobudla dlhoro¢nou praxou
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- Seminar k Statnej zaverecnej skuske

#1478904:
tento predmet je skvely vtom, ze simbzeme nasu obhajobu prace a celu zaverecnu pracu

konzultovat, trenovat a pripravovat sa

#1488801:

Seminar bol pre mna velmi prinosny, predovsetkym vdaka moznosti priebezne
konzultovat nejasnosti, ktoré sa vyskytli pocas pisania prace. Zaroven boli hodiny
skvelym priestorom na nacvik vlastnej obhajoby, co povaZzujem za mimoriadne uzitocnu
pripravu nielen na obhajobu ale aj do buducna pri prezentovani inych projektov.

- apodobne.

Vo vSeobecnosti mozno konstatovat, ze uvedené pripomienky boli zahrnuté do navrhu
nového Studijného programu platného pre akademicky rok 2026/2027, v ktorom doslo k
presunom vybranych predmetov medzi semestrami a k zUzeniu poctu predmetov
zaoberajucich sa napriklad komunikaciou s verejnostou. Cielom tychto zmien je, aby
Struktura predmetov Studijného programu lepsie reagovala na poziadavky zamestnavatelov.
Realizovana zmena Studijného programu marketingova komunikacia na oboch stuprioch
Studia priniesla aj jasnejsiu diferenciaciu od konkurenc¢nych vysokych skol ponukajucich dany
Studijny program, a to zavedenim novych predmetov orientujucich sa viac na podnikatelské
prostredie marketingovych, resp. reklamnych agentur.

3. Vyuzitelnost podnetov zo Studentskej ankety pri inovacii a Upravach studijného
programu

Odporuca sa, aby pedagogovia systematicky a pravidelne aktualizovali informacné listy
predmetov vzhladom na zmeny v sStruktUre predmetov nového Studijného programu v
akademickom roku 2026/2027. Taktiez, by bolo vhodné, aby ucitelia zaclenovali do svoje;
vyucby aktudlne rozvijajuce sa technologické nastroje, ktory by obohatili ich proces vyucby.

Vyhodnotenie Studentskej ankety prerokovala a schvalila Rada Studijného programu na
svojom zasadnuti diia 2. 10. 2026 v zloZeni: prof. Ing. Pavol Kita, PhD., prof. Mgr. Marian
Zouhar, PhD., doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD., doc. PhDr. Milan Banyar, PhD., a zastupca
zamestnavatelov Mgr. Andrej Csino (nepritomny).
Hlasovania per rollam sa zucastnili 4 ¢lenovia rady, z ktorych 4 hlasovali za predlozeny navrh
vyhodnotenia, o hlasovalo proti ao sa zdrzalo hlasovania, 1 nehlasoval. Z vysledkov
hlasovania vyplyva, ze Rada Studijného programu schvalila predlozené vyhodnotenie
vysledkov Studentskej ankety za akademicky rok 2025/2026.

V Bratislave 5. 10. 2026

prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
predseda RSP marketingova komunikacia
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