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Zapisnica zo zasadnutia
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Miesto a termin zasadnutia RSP:
Katedra marketingovej komunikacie, Stirova 9, Bratislava; 6. maja 2026
Pritomni:

Prof. Ing. Pavol Kita, PhD., garant programu; prof. Mgr. Marian Zouhar, PhD.; doc. PhDr. Eva
Chudinova, PhD.; doc. PhDr. Barbora MesaroSova, PhD.; doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.; Mgr.

Michaela Danisik (zastupkyna Studentov), Mgr. Andrej Csino (zdstupca zamestndvatelov)

NAVRH NA UPRAVU STUDIJNEHO PLANU

Podla ustanovenia ¢l. 32. ods. 2 Vnutorného predpisu €. 3/2026, Uplné znenie predpisu ¢.
23/2021 Vnutorny systém zabezpecovania kvality vysokoskolského vzdeldvania Univerzity

Komenského v Bratislave.

Nazov Studijného programu: marketingova komunikacia
Stupen Studia: 2

Forma Studia: denna

Studijny odbor: 23. medialne a komunikaéné $tadia

Zdovodnenie aktualizacie a Upravy Studijného planu:

Pred zaciatkom uprav Studijného planu boli realizované nasledujice prieskumy:

Porovnanie studijnych planov inych univerzit a vysokych skél v rdmci Slovenska (UKF Nitra,
UCM v Trnave, Paneurdpska vysoka 8kola) a Ceskej republiky (Univerzita Karlova v Prahe,
UTB v Zline), ktoré ponukaju Studium v programe marketingova komunikacia.

Prieskum v spoluprdci s Asocidciou digitdlnych marketingovych agentur (ADMA) so
zameranim na ocakdvania zamestnavatelov (reklamnych a digitdlnych agentur) od
absolventov marketingovej komunikacie (teoretické vedomosti a praktické zruénosti)
v ramci ich uplatnenia na trhu prace. Prieskum bol zamerany aj na Studentov marketingu
a marketingovej komunikacie, ktori aktualne Studuju na Slovensku a zapojené boli
nasledujuce univerzity a vysoké sSkoly: Univerzita Komenského v Bratislave — Filozofickd
fakulta, Fakulta managementu; Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave — Fakulta
masmedidlnej komunikacie; Ekonomicka univerzita v Bratislave — Obchodna fakulta,
Fakulta hospodarskej informatiky; Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre — Filozofickd
fakulta; PreSovskda univerzita v PreSove — Fakulta manazmentu, ekonomiky a obchodu;
Paneurdpska Vysokd Skola v Bratislave — Fakulta masmédii. Ciefom prieskumu bolo lepsie
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porozumiet preferenciam Studentov v oblasti studia, ako aj ich ocakavaniam a
poziadavkam, ktoré maju voci su¢asnym, ¢i budicim zamestnavatelom.

- Interny prieskum Katedry marketingovej komunikdcie zamerany na Studentov, ktori
aktualne Studuju na bakaldrskom a magisterskom stupni Studia, ako aj vyhodnotenie
predchadzajucich roénikov Studentskej ankety s hodnotenim a reakciami nasich Studentov
na kvalitu Studia.

Vysledky uvedenych prieskumov boli implementované do Uprav Studijného planu, ktory bol

postupne vytvdrany na zasadnutiach katedry vsetkymi internymi ¢lenmi katedry, ako aj
internymi a externymi doktorandmi. Do pripravy Uprav Studijného programu boli zapojené
vSetky zainteresované strany (Studenti a zastupcovia zamestndvatelov), findlna podoba
Studijného planu bola nasledne konzultovand s odbornikmi z praxe a Studentmi 2. roc¢nika
magisterského studia Katedry marketingovej komunikacie, ktori maju za sebou patrocné
Studium a poznaju pbévodny studijny plan. Predmety v jednotlivych semestroch a ro¢nikoch su
z hladiska ich poctu vyvazené, aby mali Studenti rovhomerne rozloZenu zataZz pocas celého
obdobia Studia. Déraz sa kladol na vyssiu diferencidciu medzi bakalarskym a magisterskym
Studiom. Bakaldrsky Studijny program sa zameriava na zdkladné nastroje marketingovej
komunikacie a magistersky Studijny program tvori nadstavbu a poskytuje studentom prehlad
v ramci Specifickych, uzsie zameranych foriem a ndstrojov marketingovej komunikacie.

OPIS NAVRHOVANYCH UPRAV

1. VYRADENIE PREDMETOV Z PONUKY

Kéd predmetu Nazov predmetu Zaradenie
KMK/A-moMK-022/15 | Agentury marketingovej komunikacie PP
KMK/A-moMK-024/00 | Jazyk a styl reklamy 2 PP
KMK/A-moMK-005/00 | Psycholdgia osobnosti PVP
KMK/A-moMK-038/15 | Aktudlne otazky marketingovej komunikacie 2 PVP
KMK/A-moMK-089/15 | Kreativny tréning PVP
KMK/A-moMK-043/15 | Budgeting v marketingovej komunikacii PVP
KMK/A-moMK-082/15 | Fashion marketing VP

Zdovodnenie navrhovanych uprav:

Zmeny vychadzaju z aktudlnych potrieb praxe a poZiadaviek Studentov. Predmety (aktualne
otazky marketingovej komunikacie 2, jazyk a Styl reklamy 2) boli z ponuky vyradené z dovodu
vysokej hodinovej dotdcie, ktord aktualne nekoreSponduje s potrebami vzdeldvania
v Studijnom programe. Predmet agentury marketingovej komunikdcie bol zaradeny do ponuky
na bakalarskom stupni Studia. Obsah predmetu psycholdgia osobnosti je Ciasto¢ne zahrnuty
do sylab predmetu psycholégia v marketingovej komunikacii na bakalarskom stupni
a predmetu spotrebitelské spravanie na magisterskom stupni studia. Kreativny tréning bol
z ponuky vyradeny z dévodu duplicity, v ponuke povinnych predmetov figuruje predmet
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kreativita v marketingovej komunikacii, ktorej sucastou su aj seminare, na ktorych ziskaju
Studenti aj praktické zrucnosti. Predmet budgeting v marketingovej komunikdcii a fashion
marketing boli vyradené z dovodu Specifického typu obsahu, ktory ma v praxi Uzke zameranie.
Do aktualizovanej ponuky predmetov boli namiesto nich zaradené predmety Al
v marketingovej komunikacii a event marketing, ktoré vyraznym sp6sobom reflektuju na
aktudlne spolocenskeé a profesijné trendy.

2. PREDMETY ZLUCENE DO JEDNEHO PREDMETU

Kéd predmetu Povodny nazov predmetu | Novy nazov predmetu Povodné
zaradenie
KMK/A-moMK-006/15 | Kapitoly z dejin umenia 1 Dejiny vytvarného umenial | PP
KMK/A-moMK-010/15 | Kapitoly z dejin umenia 2 KMK/A-moMK-402/26 PP
KMK/A-moMK-016/15 | Kapitoly z dejin umenia 3 Dejiny vytvarného umenia 2 | PP
KMK/A-moMK-023/15 | Kapitoly z dejin umenia 4 KMK/A-moMK-409/26 PP

Zdovodnenie navrhovanych uprav:

Predmety boli zlucené z dévodu nadmernej hodinovej dotacie azlUzenia obsahu, ktory je
mozné pokryt v rozsahu dvoch semestrov. ZlG¢enie predmetov vytvorilo priestor na zaradenie
novych predmetov, ktoré reflektuju na aktualne trendy v oblasti marketingovej komunikacie.

3. NOVE PREDMETY ZARADENE DO STUDIJNEHO PLANU

Kéd predmetu Nazov predmetu Zaradenie
KMK/A-moMK-410/26 | Analytika a meranie efektivity marketingovych PP
nastrojov

KMK/A-moMK-412/26 | Socioldgia v marketingovej komunikacii PP
KMK/A-moMK-415/26 | Projektovy manazment PP
KMK/A-moMK-420/26 | Art direction PVP
KMK/A-moMK-425/26 | Strategicky marketing PVP
KMK/A-moMK-427/26 | Account manazment PVP
KMK/A-moMK-421/26 | Event marketing PVP
KMK/A-moMK-432/26 | Al v marketingovej komunikacii VP
KMK/A-moMK-433/26 | Politicky marketing VP

Zdovodnenie navrhovanych uprav:

Digitalizacia v oblasti marketingovej komunikacie poskytuje analytické data a nastroje merania
efektivity kampani. Absolventi magisterského Studia musia tieto nastroje ovladat a mat
praktické skusenosti s vyhodnocovanim ziskanych dat. Z tohto dovodu bol medzi povinné
predmety zaradeny predmet analytika a meranie efektivity marketingovych nastrojov, ktory
v povodnom studijnom plane absentoval. Predmet umoznuje Studentom kvalitnejSie nastavit,
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interpretovat a vyhodnocovat vysledky vyskumov. Z tohto dévodu navrhujeme, aby si tento
predmet ako jediny Studenti zapisali a zostal bez alternujuceho predmetu.

Sociolégia v marketingovej komunikacii vychddza z potreby znalosti spoloc¢nosti, ktord sa
v roznych podobach transformuje do segmentov a cielovych skupin, znalost ktorych je
nevyhnutna pre spravne nastavenie marketingovych a komunikacnych kampani.

Zaradenie predmetu projektovy manaiment vyplynulo z potreby uZSieho vymedzenia
a orientacie na pripravu, pldnovanie, organizovanie a riadenie projektov, ktoré maju svoje
Specifikd a odlisuju sa od kazdodennych manazérskych aktivit.

Predmety art direction, strategicky marketing a account manaZment tvoria nadstavbu
k zakladnym nastrojom marketingovej komunikacie na bakalarskom stupni Studia a umozriuju
buducim absolventom lepSie uplatnenie na trhu prace a uzsiu orientdciu v ramci osobného
kariérneho rastu.

Al v marketingovej komunikacii poskytne Studentom nielen teoretické poznatky, ale najma
praktické zrucnosti v oblasti vyuZivania nastrojov umelej inteligencie v réznych odvetviach
marketingovej komunikacie.

Predmet politicky marketing je reakciou na zvySenu mieru politickej komunikacie vo verejnom
priestore a snahu o jej skvalitnenie a profesionalizaciu pre Studentov, ktori maju zaujem o tuto
oblast marketingu.

4. UPRAVA NAZVU PREDMETOV

Novy kod a nazov predmetu Povodny kod a nazov predmetu

Kéd predmetu ‘ Nazov predmetu Kéd predmetu ‘ Nazov predmetu

Povinné predmety

KMK/A-moMK- | Medidlna komunikacia KMK/A-moMK- | Komunikacia s verejnostou 3
406/26 003/15

KMK/A-moMK- | Krizova komunikacia KMK/A-moMK- | Komunikacia s verejnostou 4
407/26 009/15

KMK/A-moMK- | Spotrebitelské spravanie KMK/A-moMK- | Psycholdgia spotrebitelského
436/26 100/23 spravania

KMK/A-moMK- | Firemnd identita KMK/A-moMK- | Corporate identity

408/26 013/00

KMK/A-moMK- | Dejiny vytvarného umenial | KMK/A-moMK- | Kapitoly z dejin vytvarného
402/26 006/15 umenia 1

KMK/A-moMK- | Dejiny vytvarného umenia2 | KMK/A-moMK- | Kapitoly z dejin vytvarného
409/26 010/15 umenia 2

KMK/A-moMK- Data driven marketing KMK/A-moMK- | Verejna mienka a reklama
416/26 021/15

Povinne volitelné predmety

KMK/A-moMK- | Medialne planovanie KMK/A-moMK- | Média v marketingovej
418/26 053/18 komunikacii

KMK/A-moMK- | Storytelling KMK/A-moMK- | Obsahova a formalna
419/26 047/15 analyza textu
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KMK/A-moMK- | Copywriting KMK/A-moMK- | Jazyk a Styl reklamy 1
411/26 017/15

KMK/A-moMK- | Marketing umenia a kultiry | KMK/A-moMK- | Marketing umenia, kulttry
423/26 048/12 a kulturneho dediéstva
KMK/A-moMK- | Social media marketing KMK/A-moMK- | Online marketing

422/26 037/15

KMK/A-moMK- | Pripadové studie KMK/A-moMK- | Aktudlne otazky marketin-
428/26 v marketingovej komunikacii | 032/15 govej komunikacie 1
Vyberové predmety

KMK/A-moMK- | Global PR KMK/A-moMK- | Geopolitika

431/26 037/00

KMK/A-moMK- | Online marketing v praxi KMK/A-moMK- | Trendy v digitdlnom
430/26 054/22 marketingu

Zdovodnenie navrhovanych uprav:

Uprava nazvov predmetov povodného $tudijného programu vyplyva z viacerych dévodov:

a) Aktualizacia ndzvu a obsahu predmetov vyraznejsie reflektuje potreby marketingovo-

komunikacnej praxe (krizovd komunikdcia, medidalna komunikacia, data driven

marketing, medidlne pldnovanie, storytelling, copywriting).

b) Predmety sa uZSie orientuju na vybrané oblasti marketingovej komunikdcie a jej

nastrojov (social media marketing, pripadové Studie v marketingovej komunikdcii,

global PR, online marketing v praxi).

c¢) Formuldcia niektorych nazvov predmetov bola zbytocne opisnd, preto su ndzvy

strucnejsie a vystiznejSie (dejiny vytvarného umenia 1, 2; spotrebitelské spravanie,

marketing umenia a kultury) a v pripade predmetu firemna identita bol uprednostneny

slovensky ekvivalent.

5. UPRAVA VLASTNOSTi PREDMETOV A OBSAHU INFORMAENYCH LISTOV

Kod predmetu Nazov predmetu Typ Upravy Zmena zaradenia
KMK/A-moMK- | Kreativita v marketingovej komunikacii K, IL X
401/26

KMK/A-moMK- | Dejiny vytvarného umenia 1 IL X
402/26

KMK/A-moMK- | Manazment K, IL X
403/26

KMK/A-moMK- | Spotrebitelské spravanie IL X
436/26

KMK/A-moMK- | Tvorba reklamnej kampane K, IL X
405/26

KMK/A-moMK- | Medidlna komunikacia IL X
406/26

KMK/A-moMK- | Krizova komunikdcia IL X
407/26
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KMK/A-moMK- | Firemna identita IL X

408/26

KMK/A-moMK- | Dejiny vytvarného umenia 2 IL X

409/26

KMK/A-moMK- | Seminar k diplomovej praci K, IL X

413/26

KMK/A-moMK- | Semiotika reklamy IL X

414/26

KMK/A-moMK- | Data drivej marketing K, IL X

416/26

KMK/A-moMK- | Medialne planovanie K, IL X

418/26

KMK/A-moMK- | Storytelling K, IL X

419/26

KMK/A-moMK- | Social media marketing K, IL X

422/26

KMK/A-moMK- | Marketing umenia a kultary K, IL X

423/26

KMK/A-moMK- | Socidlna reklama K, IL X

424/26

KMK/A-moMK- | Specifickost prejavu v audiovizudlnych K, IL X

426/26 médiach

KMK/A-moMK- | Pripadové Studie v marketingove;j K, IL X

428/26 komunikacii

KMK/A-moMK- | Scénaristika a dramaturgia IL X

429/26

KMK/A-moMK- | Global PR IL X

431/26

KMK/A-moMK- | Online marketing v praxi IL X

430/26

KMK/A-moMK- | Copywriting K, IL Z PP do PVP

411/26

KMK/A-moMK- | Zaklady logiky IL Z PP do PVP

101/23

KMK/A-moMK- PR v praxi K, IL Z PVP do PP

404/26

Zdovodnenie navrhovanych uprav:
V uvedenych predmetoch doslo k Upravam:
a) vlastnosti predmetov (pocet kreditov, hodinova dotécia),
b) obsahu informacnych listov (hodnotiace kritérid, podmienky absolvovania predmetu,
osnova predmetu, zoznam odporucanej literatury),
c) zaradenia predmetov do kategdrii povinny predmet, povinne volitelny predmet
a vyberovy predmet,
d) poctu kreditov, ktoré musia Studenti ziskat v kategérii povinne volitelnych (z 18 na 19
K) a vyberovych predmetov (zo 4 na 3 K).
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K bodu a)

Pocet kreditov bol pri vybranych predmetoch upraveny z dévodu ich zaradenia do kategérii
povinny, povinne volitelny a vyberovy predmet. Pocet kreditov v kazdej kategdrii odraza
narocnost absolvovania predmetu a zataz pre Studentov.

Predmety v kategérii povinné sa pohybuji vrozsahu 4 — 5 kreditov. Pat kreditov bolo
pridelenych predmetu manaiment, ktory je nevyhnutny pre obsadenie riadiacich
a manazérskych pozicii, zodpovedajucich profilu absolventa magisterského Sstudijného
programu, a predmetu analytika a meranie efektivity marketingovych ndstrojov. Tento
predmet poskytuje Studentom aktudlne poznatky o analytickych nastrojoch a sp6soboch
merania efektivity kampani. Ostatné povinné predmety maju 4-kreditovu dotéciu.

Vyucbu profilovych predmetov zabezpecuju vysokoskolski ucitelia na funkénych miestach
docentov a profesorov. Medzi profilové predmety patri: manaiment, tvorba reklamnej
kampane, krizovd komunikdcia, firemna identita, analytika a meranie efektivity
marketingovych nastrojov, socioldgia v marketingovej komunikacii.

Predmety v kategorii povinne volitelné maju dotaciu v hodnote 3 kredity. Naro¢nost na
absolvovanie predmetov je v porovnani s povinnymi predmetmi znizend. Kategdria vytvdra
dostatoc¢nu ponuku na uzsiu profesiondlnu orientaciu Studentov v odbore. Ponuka povinne
volitelnych predmetov zaroven zabezpecuje stabilitu Studijného planu aj v pripade potreby
suspenddacie predmetu.

Kategdria vyberovych predmetov ma rovnaky pocet kreditov (2 K). Ponuka je obsahovo
ré6znoroda a ponuka studentom mozZnost profesionalnej orientécie, zaroven pocet predmetov
prevysuje suc¢tom kreditov minimalnu hodnotu 4 kredity za kategdriu a umozZnuje splnenie
podmienok bez potreby vyhladavania predmetov na inych studijnych programoch.

Predmety z hladiska hodinovej dotacie vychadzaju z potrieb vzdelavania. V teoretickejsie
orientovanych predmetoch su zaradené predndsky v kombindcii so semindrom, pri
praktickejSie orientovanych predmetoch ide oseminare. Déraz sa kladol na to, aby
prednaskové casti profilovych predmetov zabezpecovali vyhradne vysokoskolski ucitelia na
funkénych miestach docentov a profesorov. .

K bodu b)

Pri Uprave obsahu informacnych listov bola pri vSetkych predmetoch zjednotena hodnotiaca
stupnica (A 100 — 93 % vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami; B 92 —84 % nadpriemerny
Standard s niekolkymi chybami; C 83 — 76 % priemerné vysledky s va¢sSim mnozstvom chyb; D
75 — 68 % prijatelné vysledky, ale so znaénymi nedostatkami; E 67 — 60 % vysledky spifiaju len
minimalne kritérid; FX 59 - 0 % vyZaduje sa dalSia skuska, prip. opakovanie kurzu).
Podmienky absolvovania predmetu. Profilové a povinné predmety maju vysSiu kreditovu
dotdciu, pretoze tvoria zéklad studia programu marketingovd komunikacia a podmienky na ich
absolvovanie su ndrocénejsie. Povinne volitelné predmety su orientované na rézne pracovné
pozicie, maju uzSie zameranie a ponukaju Studentom moznost profesijnej orientacie, preto su
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podmienky na absolvovanie predmetov formulované praktickejSie. Vyberové predmety sa
orientuju na Specifické oblasti marketingovej komunikdcie a s vo vyraznejSej miere
hodnotené priebeine pocas semestra.

Obsahova ndapli predmetov po uprave koreluje s aktudlnymi poznatkami, trendmi
a poziadavkami praxe, ktoré umoZznuju absolventom kvalitnejsie uplatnenie na trhu prace.
Uprava odporuéanej literatiry vychadzala z aktudlnych vedeckych aodbornych zdrojov
prislusnych predmetov.

K bodu c)

Kreditova dotacia predmetov bola upravena v zavislosti na zaradeni predmetov do kategodrie
povinnych, povinne volitelnych a vyberovych (profilové a povinné predmety 4 a 5 kreditov,
povinne volitelné 3 kredity a vyberové 2 kredity). Pri nastaveni poctu kreditov sa zohladnili
sumdrne pocty kreditov za jednotlivé kategdrie (PP, PVP a VP) tak, aby kreditovd dotacia
koreSpondovala s p6évodnym Studijnym pldnom. Ztohto dbévodu bol pri predmetoch
propedeutika marketingovej komunikdcie (PP, 4 K), alternativne formy marketingovej
komunikacie (PVP, 2 K) zniZzeny pocet kreditov o 1 K. Propedeutika marketingovej komunikacie
je vstupom do problematiky vysokoskolského studia azdkladnej terminoldgie odboru.
Predmet alternativne formy marketingovej komunikdcie nema profesijné zameranie a jeho
ciefom je rozsirit poznatky Studentov o inych formach marketingovej komunikacie.

6. UPRAVA $TATNICOVYCH PREDMETOV

Novy kod a nazov predmetu P6vodny kod a nazov predmetu

Kéd predmetu Nazov predmetu a typ Kéd predmetu Nazov predmetu a typ
Upravy Upravy

Predmet Statnej skusky

KMK/A- Formy a prostriedky KMK/A-moMK- | Tvorba propagacénych celkov

moMK-435/26 | marketingovej komunikdcie | 992/15
Zlucenie predmetov KMK/A-moMK- | Tvorba propagacénych
K, IL 993/15 prejavov

KMK/A-moMK- | Histdria a tedria KMK/A-moMK- | Histéria a tedria

434/26 marketingovej komunikacie | 991/15 marketingovej komunikacie
K, IL

Zdovodnenie navrhovanych tprav:

Predmet obhajoba diplomovej prace zostdva bez zmeny ndzvu, kreditovej dotdcie aj
informacného listu. Neprehladnost tematického rozdelenia téz a otazok Statnej skusky
v predmetoch tvorba propagacnych celkov a tvorba propagaénych prejavov viedla k zlucéeniu
predmetov pod nazov formy a prostriedky marketingovej komunikacie. Tato Uprava vyzaduje
zmenu poctu kreditov zo 4 K na 6 K a upravu textov informaénych listov oboch predmetov
statnej skusky.
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Uprava $tudijného programu vychadza zdynamickych zmien v oblasti marketingovej
komunikacie, ako aj poZiadaviek praxe a Studentov magisterského studia. Do navrhu boli
zapracované vsetky pripomienky. Rada Studijného programu sa preto po dékladnom zvazeni
rozhodla podporit aktualizaciu a Upravu Studijného planu a jednotlivych predmetov, aby vo
vyraznej$ej miere spiiiali kritérid na $tudium vtomto programe a reflektovali na aktudalne
zmeny v odbore a praxi. Zmeny nezasiahnu do beZiaceho cyklu v takej miere, aby znevyhodnili
niektord skupinu Studentov. Prechod na aktualizovany Studijny plan je rieSeny pomocou
systému alternujucich prerekvizit.

Navrh Upravy Studijného programu marketingova komunikacia, Il. stupen studia, prerokovala
a schvdlila Rada Studijného programu na svojom zasadnuti diia 6. mdja 2026 v zloZeni: prof.
Ing. Pavol Kita, PhD. (predseda), prof. Mgr. Marian Zouhar, PhD., doc. PhDr. Eva Chudinova,
PhD., doc. PhDr. Barbora Mesarosovd, PhD., doc. PhDr. Milan Banyar, PhD., Mgr. Michaela
Danisik, Mgr. Andrej Csino.

Hlasovania o ndvrhu Upravy Studijného programu sa zucastnilo 7 ¢lenov rady.
Vysledky hlasovania:

7 hlasov za tpravu SP marketingova komunikacia, Il. stupen $tudia

0 hlasov proti Gprave SP marketingova komunikdcia, Il. stupef $tudia

0 hlasov sa zdrzalo hlasovania

Z vysledkov hlasovania vyplyva, Ze Rada Studijného programu predlozeny navrh Upravy
Studijného programu pre Il. stupen schvalila. Rada Studijného programu poveruje garanta
Studijného programu prof. Ing. Pavla Kitu, PhD., aby navrh predloZil Akreditacnej rade
Filozofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave.

V Bratislave 6. mdaja 2026 Prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
predseda RSP / garant $tudijného programu
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