Univerzita Komenského v Bratislave Gondova ulica 2 Katedra marketingovej
Filozoficka fakulta 81102 Bratislaval komunikacia

ZAPISNICA
ZO ZASADNUTIA RADY STUDIINEHO PROGRAMU
MARKETINGOVA KOMUNIKACIA

Studijny odbor 23. medidlne a komunikacné studia (bakalarsky a magistersky stupen)
zo dna 6. 5. 2025

Pritomni: prof. Ing. Pavol Kita, PhD. prof. Mgr. Maridan Zouhar, PhD., doc. PhDr. Eva
Chudinovd, PhD., doc. PhDr. Milan Banydr, PhD., doc. PhDr. Barbora MesaroSova, PhD.,
Mgr. Andrej Csino, Mgr. Michaela Danisik

Program zasadnutia:
1. Otvorenie zasadnutia
2. Prerokovanie aktualizacie a Upravy Studijného planu marketingovej komunikacie na
bakalarskom a magisterskom stupni vysokoskolského Studia

3. Diskusia
4. Hlasovanie
5. Zaver

K bodu 1)

Zasadnutie Rady Studijného programu marketingovd komunikdcia, Studijny odbor 23.
medialne a komunika¢né $tudia otvoril predseda RSP prof. Ing. Pavol Kita, PhD. a oboznamil
¢lenov RSP s programom zasadnutia.

K bodu 2)

Predseda RSP vyzval doc. PhDr. Milana Banyara, aby informoval RSP o navrhovanych Gpravéch
stcasného SP marketingova komunikdcia pre I. a II. stuperi vysokoskolského $tudia.

doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.:

Oboznamil ¢&lenov s dévodmi Uprav SP, ktoré vychadzaju z dynamickych zmien v oblasti
marketingove] komunikdcie, ako aj poZiadaviek praxe a Studentov bakalarskeho
a magisterského Studia. Zdoraznil, Ze Specifické zmeny boli vyvolané vstupom umelej
inteligencie do podnikatelského prostredia. Na tieto zmeny reaguju studijné plany na oboch
stupfioch Studia. Na prakticky orientovanom bakalarskom stupni implementaciou Al do
vybranych predmetov, na magisterskom stupni zaradenim nového vyberového predmetu Al
v marketingovej komunikacii. Upozornil, Ze novy predmet analytika a meranie efektivity
marketingovych nastrojov si budu musiet sicasni Studenti 1. ro¢nika Il. stupria magisterského
Studia (AR 2025/2026) zapisat dodatocne v nasledujucom akademickom roku 2026/2027.

K bodu 3)
Po celkovej charakteristike dévodov Uprav SP na oboch stuprioch vysoko$kolského $tudia
vyplyvajucich z materidlov poskytnutych véetkym élenom RSP otvoril predseda diskusiu.
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prof. Mgr. Marian Zouhar, PhD.:

Konkrétne pripomienky:

bakalarsky stupen Studia: Zdovodu existencie rozsiahleho apardtu teoretickych
a vedeckych prac vdanych oblastiach navrhol Upravu hodinovej dotacie predmetov
propedeutika marketingovej komunikacie, public relations a Stylistika z rozsahu 2S na
rozsah 1/1.

magistersky stupen Studia: Navrhol preradenie predmetu zdklady logiky z povinnych
profilovych predmetov medzi povinne volitelné predmety a Upravu kreditovej dotacie zo
4 Kna 3 K. Zaroven navrhol navysit pocet kreditov pre profilové predmety zo 4 na 5 K.
Navrh zahffia predmety: spotrebitelské spravanie, tvorba reklamnej kampane, krizova
komunikdacia, firemna identita a socioldgia v MK. Pocet kreditov v povinnych predmetoch
sa zvySi na 71 K, zaroven sa znizi minimalny pocet kreditov pre vyberové predmety na 3 K,
¢im sa dosiahne sucet 120 K za cely Studijny plan.

VSeobecné pripomienky:

Upozornil, ze v SP na bakalarskom aj magisterskom stupni $tudia v sekcii profilovych
predmetov musia byt zaradeni vsetci ¢lenovia garancnej patice. Tato skuto¢nost suvisi
s nadchadzajucimi personalnymi zmenami v garanénej patici SP na oboch stupfioch, ktoré
zacnu platit od AR 2026/2027.

Uviedol, Ze vyucba externymi ucitelmi musi byt zabezpecend dohodami pokryvajucimi
pracovnopravne vztahy, t. j. dohoda o vykonani prace alebo dohoda o dobrovolnickej
¢innosti. VSeobecne sa vyjadril aj k dodrziavaniu predpisov vnutorného systému kvality
3/2026, kde sa uvadza v ¢l. 46 ods. 2: ,,Profilové studijné predmety Studijného programu
su Standardne zabezpecované vysokoSkolskymi ucitelmi pésobiacimi na funkénom mieste
profesora alebo na funkénom mieste docenta, ktori pdsobia na UK v prislusnom Studijnom
odbore alebo suvisiacom Studijnom odbore, a to najma na ustanoveny tyZzdenny pracovny
¢as; to nevylucuje Gcast aj inych ucitefov na vzdeldvacom procese v ramci danych
predmetov. Povinné a povinne volitelné predmety, ktoré nie su profilovymi predmetmi,
moéZu byt zabezpelované ucitelmi, ktori nie su na funkénych miestach docenta alebo
profesora. Uvedené nema vplyv na moznost zabezpecovania vybranych tém profilovych
predmetov aj prostrednictvom odbornikov z praxe spolupracujucich s fakultou na zaklade
réznych pravnych vztahoch, ktori pomahaju rozvinut vyucbu Specifickych tém*“. Zaroven
upozornil, e ucitelia predmetov SP musia spifiat podmienku ¢l. 47 ods. 2: ,Odborna
kvalifikacia ucitefov zabezpecujucich Studijny program je minimalne o stupen vyssia nez
kvalifikacia dosahovana jeho ukonéenim®.

K bodu 4)

Dalsie pripomienky ¢&lenovia nepredloZili a predseda RSP pristupil k hlasovaniu. Vyzval
pritomnych ¢&lenov RSP (dalej len hlasujuci), aby vyjadrili svoj suhlas/nesthlas s navrhom
uprav Studijnych programov so zapracovanymi pripomienkami z diskusie. Hlasovania
o navrhu Upravy Studijnych programov sa zuc&astnilo 7 ¢lenov rady.

Vysledky hlasovania za SP marketingova komunikacia, I. stupen $tudia:
7 hlasov za Upravu SP marketingovd komunikéacia
0 hlasov proti Uprave SP marketingova komunikacia
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0 hlasov sa zdrzalo hlasovania

Vysledky hlasovania za SP marketingova komunikacia, Il. stupen $tudia:
7 hlasov za Upravu SP marketingova komunikacia

0 hlasov proti Uprave SP marketingova komunikacia

0 hlasov sa zdrzalo hlasovania

K bodu 5)

Z vysledkov hlasovania vyplyva, Ze Rada Studijného programu predloZzeny navrh Upravy
Studijného programu pre . a Il. stupeni schvalila. Rada Studijného programu poveruje
garanta Studijného programu prof. Ing. Pavla Kitu, PhD., aby navrh predloZil Akreditacnej
rade Filozofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave.

V Bratislave 6. 5. 2026 prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
predseda RSP / garant $tudijného programu

prof. Ing. Pavol Kita, PhD.




