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NAVRH NA UPRAVU STUDIJNEHO PLANU

Podla ustanovenia ¢l. 32. ods. 2 Vnitorného predpisu ¢&. 3/2026, Uplné znenie predpisu ¢.
23/2021 VnuUtorny systém zabezpecovania kvality vysokoskolského vzdelavania Univerzity
Komenského v Bratislave

Nazov studijného programu: marketingova komunikacia
Stupen Studia: 1

Forma stUdia: denna

Studijny odbor: 23. medialne a komunikaéné studia

Zdovodnenie aktualizacie a Upravy studijného planu:
Pred zaciatkom Uprav Studijného planu boli realizované nasledujuce prieskumy:

- Porovnanie Studijnych planov inych univerzit a vysokych Skdl v ramci Slovenska (UKF
Nitra, UCM v Trnave, Paneurdpska vysoka skola) a Ceskej republiky (Univerzita Karlova
v Prahe, UTB v Zline), ktoré ponukaju studium v programe marketingova komunikacia.

- Prieskum v spolupraci s Asociaciou digitalnych marketingovych agentur (ADMA) so
zameranim na ocakavania zamestnavatelov (reklamnych a digitalnych agentur) od
absolventov marketingovej komunikacie (teoretické vedomosti a praktické zrucnosti)
v ramci ich uplatnenia na trhu prace. Prieskum bol zamerany aj na Studentov marketingu
a marketingovej komunikacie, ktori aktudlne Studuju na Slovensku azapojené boli
nasledujuce univerzity a vysoké skoly: Univerzita Komenského v Bratislave — Filozoficka
fakulta, Fakulta managementu; Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave — Fakulta
masmedialnej komunikacie; Ekonomicka univerzita v Bratislave — Obchodna fakulta,
Fakulta hospodarskej informatiky; Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre — Filozoficka
fakulta; Presovska univerzita v PreSove — Fakulta manazmentu, ekonomiky a obchody;
Paneurdpska Vysoka Skola v Bratislave — Fakulta masmédii. Ciefom prieskumu bolo lepsie
porozumiet preferenciam Studentov v oblasti Studia, ako aj ich odakavaniam a
poziadavkam, ktoré maju vodi su¢asnym, ¢i budicim zamestnavatelom.
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- Interny prieskum Katedry marketingovej komunikacie zamerany na Studentov, ktori
aktualne Studuju na bakalarskom a magisterskom stupni studia, ako aj vyhodnotenie
predchadzajucich rocnikov Studentskej ankety shodnotenim areakciami naSich
Studentov na kvalitu studia.

Vysledky uvedenych prieskumov boli implementované do Uprav Studijného planu,
ktory bol postupne vytvarany na zasadnutiach katedry vsetkymi internymi ¢lenmi katedry,
ako aj internymi a externymi doktorandmi. Do pripravy Uprav Studijného programu boli
zapojené vSetky zainteresované strany (Studenti azastupcovia zamestnavatelov, finalna
podoba Studijného planu bola nasledne konzultovana s odbornikmi z praxe a Studentmi 2.
rocnika magisterského Studia Katedry marketingovej komunikacie FiF UK, ktori maju za
sebou patrocné studium apoznaju poévodny Studijny plan. Predmety v jednotlivych
semestroch a rocnikoch suU z hladiska ich poctu vyvazené, aby mali Studenti rovnomerne
rozlozenu zataz pocas celého obdobia studia. Doraz sa kladol na vyssiu diferenciaciu medzi
bakalarskym a magisterskym studiom. Bakalarsky Studijny program sa zameriava na
zakladné nastroje marketingovej komunikacie a magistersky Studijny program tvori
nadstavbu a poskytuje Studentom prehlad vramci Specifickych, uzsie zameranych foriem
a nastrojov marketingovej komunikacie.

OPIS NAVRHOVANYCH UPRAV

1. VYRADENIE PREDMETOV Z PONUKY

Kod predmetu Nazov predmetu Zaradenie
KMK/A-boMK-085/15 Podlinkové aktivity marketingovej komunikacie PP
KFDF/A-boFl-go1/22 Zaklady filozofie PP
KMK/A-boMK-011/15 Zaklady vytvarného prejavu PP
KMK/A-boMK-o55/15 Estetika v reklame 1 PP
KMK/A-boMK-056/15 Estetika v reklame 2 PP
KMK/A-boMK-061/14 Digitalna komunikacia PVP
KMK/A-boMK-066/18 Interna komunikacia v PR PVP
KZ/A-boMK-028/00 Medziludska komunikacia v marketingove;j PVP
komunikacii
KMK/A-boMK-010/15 Zaklady fotografie PVP

Zdovodnenie navrhovanych Uprav:

Zmeny vychadzaju zaktudlnych potrieb praxe apoziadaviek Studentov. Medziludska
komunikacia v marketingovej komunikacii, zaklady filozofie a zaklady fotografie boli
z ponuky vyradené vzhladom na duplicity a zaradenie obsahovo atraktivnejsich a odbornejsie
orientovanych predmetov. Digitalna komunikacia bola nahradena predmetmi uzsie
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orientovanymi na problematiku online marketingu. Podlinkové aktivity marketingovej
komunikacie boli kvéli nadmernému rozsahu uciva nahradené uzsie zameranymi predmetmi:
podpora predaja, direct marketing, osobny predaj a techniky predaja. Predmety patria medzi
zakladné nastroje marketingovej komunikacie, ktoré su nevyhnutné pre uplatnenie v odbore.
Z3aklady vytvarného prejavu a vytvarna tvorba sa transformovali na profesijne orientovany
predmet vytvarna tvorba v marketingovej komunikacii. Predmety estetika v reklame 1 a 2
boli z ponuky vyradené. Ich nahradou je novovytvoreny predmet reklama, ktora patri
k zakladnym nastrojom marketingovej komunikacie avpdvodnom Studijnom programe
absentovala. Cast obsahu predmetov estetika vreklame 1, 2 sU integrované do nového
predmetu reklama.

2. PREDMETY ZLUCENE DO JEDNEHO PREDMETU

Kod predmetu Nazov povodného predmetu Nazov nového predmetu P6vodné
zaradenie

KMK/A-boMK-027/15 | Komunikacia s verejnostou 1 | Komunikacia s verejnostou | PP
KMK/A-boMK-035/15 | Komunikacia s verejnostou 2 | KMK/A-boMK-318/26 PP
KMK/A-boMK-o15/15 | Public relations 1 Public Relations PP
KMK/A-boMK-022/15 | Public relations 2 KMK/A-boMK-309/26 PP
KMK/A-boMK-039/00 | Ateliér kreativity 1 Ateliér kreativity PVP
KMK/A-boMK-o041/00 | Ateliér kreativity 2 KMK/A-boMK-322/26 PVP
KMK/A-boMK-o57/15 | Brandbuilding 1 Brandbuilding PVP
KMK/A-boMK-o58/15 | Brandbuilding 2 KMK/A-boMK-335/26 PVP
KZ/A-boMK-045/15 Zurnalistické Zanre 1 Zurnalistické Zanre PVP
KZ/A-boMK-047/00 Zurnalistické Zanre 2 KMK/A-boMK-339/26 PVP

Zdovodnenie navrhovanych Uprav:

Predmety boli zlU¢ené zd6vodu nadmernej hodinovej dotacie a duplicity. Zlucenie

predmetov vytvorilo priestor na zaradenie novych predmetov, ktoré reflektuju na aktualne
trendy v oblasti marketingovej komunikacie.

3. NOVE PREDMETY ZARADENE DO STUDIJNEHO PLANU

Kod predmetu Nazov predmetu Zaradenie
KMK/A-boMK-317/26 Direct marketing PP
KMK/A-boMK-315/26 Osobny predaj a techniky predaja PP
KMK/A-boMK-316/26 Podpora predaja PP
KMK/A-boMK-308/26 Reklama PP
KMK/A-boMK-340/26 | Hovorca v ére socialnych médii VP
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Predmety (reklama, podpora predaja, direct marketing, osobny predaj a techniky predaja)

svojim obsahom koreSponduju so zakladnymi nastrojmi marketingovej komunikacie, ktoré

v povodnom Studijnom programe absentovali. Je nevyhnutné, aby absolventi, vzhladom na

uplatnenie v praxi, poznali vSetky zakladné nastroje marketingovej komunikacie. Predmet

hovorca v ére socialnych médii reflektuje na potrebu adaptovania prace hovorcu v oblasti

digitalnej komunikacie asocialnych médii, ktoré sU vsucasnosti jednym znajviac

vyuzivanych komunikacnych nastrojov pre vybrané segmenty. Obsah predmetu uZzsie

vymedzuje vybrané aspekty prace hovorcu.

4. UPRAVA NAZVOV PREDMETOV

Novy kod a nazov predmetu

Povodny kod a nazov predmetu

Kod predmetu ‘ Nazov predmetu

Kod predmetu ‘ Nazov predmetu

Povinné predmety

KMK/A-boMK- | Propedeutika marketingovej | KMK/A-boMK- | Propedeutika Studia
301/26 komunikacie 001/15 marketingovej komunikacie
KMK/A-boMK- | B2B marketing KMK/A-boMK- | Marketing 1

307/26 002/23

KMK/A-boMK- | B2C marketing KMK/A-boMK- | Marketing 2

301/26 007/23

KMK/A-boMK- | Literarne praktikum KMK/A-boMK- | Slovensky jazyk — literarne
306/26 009/15 praktikum

KMK/A-boMK- | Pravopisné praktikum KMK/A-boMK- | Slovensky jazyk —

302/26 004/00 pravopisné praktikum
KMK/A-boMK- | Agentury v marketingovej KMK/A-boMK- | Reklamné agentury
310/26 komunikacii 014/15

Povinne volitelné predmety

KMK/A-boMK- | Alternativne formy KMK/A-boMK- | Nové trendy

327/26 marketingovej komunikacie | 012/15 v marketingovej komunikacii
KMK/A-boMK- | Audioreklama KMK/A-boMK- | Formy a prostriedky MK —
331/26 026/15 audioreklama
KMK/A-boMK- | Graficky dizajn KMK/A-boMK- | Formy a prostriedky MK —
332/26 081/15 zaklady typografie
KMK/A-boMK- | Online marketing KMK/A-boMK- | Formy a prostriedky MK —
334/26 050/15 online marketing
KMK/A-boMK- | Tvorba printovej kampane KMK/A-boMK- | Formy a prostriedky MK —
336/26 036/15 tvorba printovej kampane
KMK/A-boMK- | Videoreklama KMK/A-boMK- | Formy a prostriedky MK —
338/26 034/15 videoreklama
KMK/A-boMK- Legislativa v reklame KMK/A-boMK- Pravo a reklama

337/26 029/00

KMK/A-boMK- | Tvorba digitalneho obsahu1 | KMK/A-boMK- | Odborné praktikum 3
323/26 044/00




Unive

Filozoficka fakulta

rzita Komenského v Bratislave

Gondova ulica 2
811 02 Bratislava 1

Rada studijného programu
marketingova komunikacia
l. stupen Stadia

KMK/A-boMK- | Tvorba digitdlneho obsahu 2 | KMK/A-boMK- | Odborné praktikum 4
325/26 046/00

KMK/A-boMK- | Tvorivé pisanie KMK/A-boMK- | Autorské praktikum

333/26 023/00

KMK/A-boMK- | Vytvarna tvorba KMK/A-boMK- | Vytvarna tvorba

324/26 v marketingovej komunikacii | 043/00

Vyberové predmety

KMK/A-boMK- Hovorca v ére socidlnych KMK/A-boMK- Interna komunikacia v PR
340/26 médii 066/18

KMK/A-boMK- | Nastroje a zru¢nosti KMK/A-boMK- | Zaklady pocitacovej grafiky
341/26 grafického dizajnu 1—online | 092z/18

KMK/A-boMK- | Nastroje a zru¢nosti KMK/A-boMK- | Zaklady pocitacovej grafiky
342/26 grafického dizajnu 2 —print | 0921/18

Zdovodnenie navrhovanych Uprav:

Uprava nazvov predmetov pévodného tudijného programu vyplyva z viacerych dévodov:
a) Aktualizacia ndzvu aobsahu predmetov vyraznejsSie reflektuje na potreby
marketingovo-komunikacnej praxe (tvorba digitalneho obsahu 1, 2; hovorca v ére
socidalnych médii; tvorivé pisanie; vytvarna tvorba v marketingovej komunikacii,
legislativa v reklame; agentUry v marketingovej komunikacii; nastroje a zrucnosti
grafického dizajnu 1 — online; nastroje a zru¢nosti grafického dizajnu 2 — print).

b) Predmety sa uZsie orientuju na vybrané oblasti marketingovej komunikacie a jej
nastrojov (B2C marketing; B2B marketing; graficky dizajn; alternativne formy
marketingovej komunikacie).

¢) Formulacia niektorych nazvov predmetov bola zbytocne opisna, preto sU nazvy
struCnejSie avystiznejsie (online marketing; pravopisné praktikum; literarne

praktikum; audioreklama; videoreklama; tvorba printovej kampane, propedeutika
marketingovej komunikacie).

V pévodnom Studijnom programe boli zaradené predmety odborné praktikum 1-4, ktoré

su vzhladom na velky rozsah predmetov s podobnym zameranim upravené nasledovne: nové

predmety tvorba digitalneho obsahu 1, 2 nahradili povodné predmety odborné praktikum 3,

4. Predmety odborné praktikum 1, 2 maju vzhladom na potreby praktického vzdelavania

upravené vlastnosti, podmienky absolvovania, hodnotenie a informacné listy. Predmety su

v aktudlnej podobe zamerané na tvorbu reklamnych kampani, digitdlnu prezentaciu

a komunikaciu znacky.

Predmet zaklady pocitacovej grafiky sa vyucoval pocas dvoch semestrov v mensich

skupinach. Do aktualizovaného Sstudijného programu sme zaradili predmet v dvoch

variantoch nastroje a zru¢nosti grafického dizajnu 1 — online a nastroje a zrucnosti grafického
dizajnu 2 — print, ktoré zhladiska potrieb praxe pokryvaju vyuzitie grafického dizajnu

v réznych mediatypoch.

5. UPRAVA VLASTNOSTi PREDMETOV A OBSAHU INFORMACNYCH LISTOV
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V tabulke sa uvadza typ zmeny vlastnosti predmetu nasledovne: Uprava poctu kreditov (K),
Uprava informacného listu (IL). Zmena zaradenia predmetu sa uvadza vtedy, ak bol predmet
preradeny vramci kategorii povinné predmety (PP), povinne volitelné predmety (PVP)

a vyberové predmety (VP).

Kod predmetu | Nazov predmetu Typ Upravy | Zmena zaradenia
KMK/A-boMK- | AgentUry v marketingovej komunikacii IL X
310/26

KMK/A-boMK- | Analyza textu K, IL X
314/26

KMK/A-boMK- Ateliér kreativity K, IL X
322/26

KMK/A-boMK- Brandbuilding K, IL X
335/26

KMK/A-boMK- B2B marketing K, IL X
307/26

KMK/A-boMK- B2C marketing K, IL X
304/26

KMK/A-boMK- Etika reklamy K, IL X
321/26

KMK/A-boMK- Historia reklamy K, IL X
303/26

KMK/A-boMK- Komunikacia s verejnostou K, IL X
318/26

KMK/A-boMK- Legislativa v reklame IL X
337/26

KMK/A-boMK- Literarne praktikum K, IL X
306/26

KMK/A-boMK- | Metddy a techniky marketingového K, IL X
313/26 vyskumu

KMK/A-boMK- | Nastroje a zrucnosti grafického dizajnu1 | IL X
341/26 —online

KMK/A-boMK- | Nastroje a zru¢nosti grafického dizajnu2 | IL X
342/26 — print

KMK/A-boMK- Odborné praktikum 1 K, IL X
329/26

KMK/A-boMK- Odborné praktikum 2 K, IL X
330/26

KMK/A-boMK- | Pravopisné praktikum K, IL X
302/26

KMK/A-boMK- | Propedeutika marketingove;j IL X
301/26 komunikacie

KMK/A-boMK- Public relations K, IL X
309/26

KMK/A-boMK- | Seminar k bakalarskej praci K, IL X
320/26
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KMK/A-boMK- | Psycholdgia v marketingovej komunikacii | K, IL X

311/26

KMK/A-boMK- Stylistika K, IL X

312/26

KMK/A-boMK- | Tedria marketingovej komunikacie K, IL X

305/26

KMK/A-boMK- | Tvorba digitalneho obsahu 1 K, IL X

323/26

KMK/A-boMK- | Tvorba digitalneho obsahu 2 K, IL X

325/26

KMK/A-boMK- | Tvorivé pisanie IL X

333/26

KMK/A-boMK- | Vystavy a veltrhy K, IL X

328/26

KMK/A-boMK- | Vytvarna tvorba v marketingovej K, IL X

324/26 komunikacii

KMK/A-boMK- | Zaklady argumentacie K X

319/26

KMK/A-boMK- | Alternativne formy marketingove; K, IL Z PP do PVP
327/26 komunikacie

KMK/A-boMK- Online marketing K, IL Z PP doPVP
334/26

KMK/A-boMK- Graficky dizajn K, IL Z PP do PVP
332/26

KMK/A-boMK- Prezentacné zru¢nosti K, IL Z VP do PVP
326/26

KMK/A-boMK- | Audioreklama K, IL Z PP doPVP
331/26

KMK/A-boMK- | Videoreklama K, IL ZPPdoPVP
338/26

KMK/A-boMK- | Zurnalistické Zanre IL ZPVPdo VP
339/26

Zdovodnenie navrhovanych Uprav:
V uvedenych predmetoch doslo k Upravam:
a) vlastnosti predmetov (pocet kreditov, hodinova dotacia),
b) obsahu informacnych listov (hodnotiace kritéria, podmienky absolvovania predmetu,
osnova predmetu, zoznam odporucanej literatury),
c) zaradenia predmetov do kategorii povinny predmet, povinne volitelny predmet
a vyberovy predmet.

K bodu a)

Pocet kreditov bol pri vybranych predmetoch upraveny z dévodu ich zaradenia do kategdrii
povinny, povinne-volitelny avyberovy predmet. Pocet kreditov v kazdej kategorii odraza
narocnost absolvovania predmetu a zataz pre Studentov.
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Predmety v kategorii povinné sa pohybuju v rozsahu 4 — 6 kreditov. 4 kredity boli pridelené
predmetu propedeutika marketingovej komunikacie, ktory predstavuje Uvod do Studia.
Vyucbu profilovych predmetov zabezpecuju vysokoskolski ucitelia na funkénych miestach
docentov a profesorov, maju dotaciu 5 a 6 kreditov a zaroven najvacsiu narocnost. Medzi
profilové predmety patri: historia reklamy, B2Cx marketing, teodria marketingovej
komunikacie, B2B marketing, metddy atechniky marketingového vyskumu, psycholdgia
v marketingovej komunikacii a etika reklamy.

Predmety v kategorii povinne volitelné maju dotaciu v hodnote 3 kredity, okrem predmetu
alternativne formy marketingovej komunikacie shodnotou 2 kredity. Narocnost na
absolvovanie predmetov je v porovnani s povinnymi predmetmi znizena. Kategoria vytvara
dostatocnu ponuku na uzsiu profesionalnu orientaciu Studentov v odbore. Ponuka povinne
volitelnych predmetov zaroven zabezpecuje stabilitu Studijného planu aj v pripade potreby
suspendacie predmetu.

Kategdria vyberovych predmetov ma rovnaky pocet kreditov (2 K). Ponuka je obsahovo
roznoroda aponuka Studentom mozZnost profesionalnej orientacie, zaroven pocet
predmetov prevysuje suc¢tom kreditov minimalnu hodnotu 4 kredity za kategoriu a umoziuje
splnenie podmienok bez potreby vyhladavania predmetov na inych studijnych programoch.
Predmety z hladiska hodinovej dotacie vychadzaju z potrieb vzdelavania. V teoretickejsie
orientovanych predmetoch sU zaradené prednasky vkombinacii so seminarom, pri
praktickejSie orientovanych predmetoch ide o seminare a cvi¢enia. Doraz sa kladol na to, aby
prednaskové casti profilovych predmetov zabezpecovali vyhradne vysokoskolski ucitelia na
funkénych miestach docentov a profesorov.

K bodu b)

Pri Uprave obsahu informacnych listov bola pri vSetkych predmetoch zjednotena hodnotiaca
stupnica (A 100 — 93 % vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami; B 92 — 84 %
nadpriemerny standard s niekolkymi chybami; C 83 — 76 % priemerné vysledky s vacsim
mnozstvom chyb; D 75— 68 % prijatelné vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami; E 67 — 60 %
vysledky spifaju len minimalne kritéria; FX 59 - o % vyZaduje sa daldia skuska, prip.
opakovanie kurzu).

Podmienky absolvovania predmetu. Profilové a povinné predmety maju vyssiu kreditovu
dotaciu, pretoze tvoria zaklad studia programu marketingova komunikacia a podmienky na
ich absolvovanie su narocnejsie. Povinne volitelné predmety su orientované na rozne
pracovné pozicie, maju uzSie zameranie aponukaju Studentom moznost profesijnej
orientacie, preto su podmienky na absolvovanie predmetov formulované praktickejsie.
Vyberové predmety sa orientuju aj na pribuzné oblasti (masova komunikacia, zurnalistika,
graficky dizajn) a s hodnotené vo vyraznejSej miere priebezne pocas semestra.

Obsahova napln predmetov po Uprave koreluje saktualnymi poznatkami, trendmi
a poziadavkami praxe, ktoré umoziuju absolventom kvalitnejSie uplatnenie na trhu prace.
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Uprava odporuéanej literatury vychadzala z aktualnych vedeckych a odbornych zdrojov
prislusnych predmetov.

K bodu c)

Kreditova dotacia predmetov bola upravena v zavislosti na zaradeni predmetov do kategdrie
povinnych, povinne volitelnych avyberovych (profilové predmety 6 kreditov, povinné 5
kreditov, povinne volitelné 3 kredity a vyberové 2 kredity). Pri nastaveni poctu kreditov sa
zohladnili sumarne pocty kreditov za jednotlivé kategorie (PP, PVP a VP) tak, aby kreditova
dotacia korespondovala s povodnym Studijnym planom. Z tohto dévodu bol pri predmetoch
propedeutika marketingovej komunikacie (PP, 4 K), alternativne formy marketingovej
komunikacie (PVP, 2 K) znizeny pocet kreditov o1 K. Propedeutika marketingovej
komunikacie je vstupom do problematiky vysokoskolského Studia a zakladnej terminoldgie
odboru. Predmet alternativne formy marketingovej komunikacie nema profesijné zameranie
a jeho ciefom je rozsirit poznatky studentov o inych formach marketingovej komunikacie.
Presun predmetov medzi kategodriami je vyznaceny vtabulke k bodu 5. D6évod presunu
zpovinnych do povinne volitelnych predmetov umoziuje Studentom volbu uZ3ej
Specializacie predmetov so zameranim na jednotlivé formy aSpecifické oblasti
marketingovej komunikacie. Tieto predmety netvoria z hladiska obsahu jadro sStudijného
programu, ktorého znalost je nevyhnutna pre vsetkych Studentov. Predmet Zurnalistické
7anre bol zaradeny medzi vyberové predmety, pretoze dopifia znalosti $tudentov, ma
medziodborovy presah a Studenti mézu poznatky aplikovat aj na oblast marketingovej
komunikacie. Prezentacné zru¢nosti su dolezitou sucastou prace marketingového pracovnika
(napr. prezentacia a obhajoby komunikacného konceptu pred klientom, resp. vlastnych
marketingovym timom) z tohto dovodu bol predmet presunuty medzi povinne volitelné
predmety.

Upravy $tudijného planu boli navrhnuté po dékladnej a dlhodobej priprave aich cielom je
skvalitnenie, modernizacia a aktualizacia predmetov a planu ako celku. Zmeny nezasiahnu
do beziaceho cyklu v takej miere, aby znevyhodnili niektoru skupinu studentov. Prechod na
aktualizovany Studijny plan je rieSeny pomocou systému alternujucich prerekvizit.

Zoznam priloh:
1) Aktualizovana verzia studijného planu
2) Informacné listy predmetov
3) Tabulka predmetov pévodného a upraveného SP
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Uprava $tudijného programu vychadza zdynamickych zmien v oblasti marketingovej
komunikacie, ako aj poziadaviek praxe a Studentov bakalarskeho Studia. Do navrhu boli
zapracované vsetky pripomienky. Rada studijného programu sa preto po dokladnom zvazeni
rozhodla podporit aktualizaciu a Upravu Studijného planu a jednotlivych predmetov, aby vo
vyraznejéej miere spifiali kritéria na $t0dium vtomto programe a reflektovali na aktualne
zmeny vodbore a praxi. Zmeny nezasiahnu do beZiaceho cyklu vtakej miere, aby
znevyhodnili niektoru skupinu studentov. Prechod na aktualizovany Studijny plan je rieSeny
pomocou systému alternujucich prerekvizit.

Navrh Upravy Studijného programu marketingova komunikacia, 1. stupen studia,
prerokovala a schvalila Rada Studijného programu na svojom zasadnuti dha 6. maja 2026
v zlozeni: prof. Ing. Pavol Kita, PhD. (predseda), prof. Mgr. Marian Zouhar, PhD., doc.
PhDr. Eva Chudinova, PhD., doc. PhDr. Barbora Mesarosova, PhD., doc. PhDr. Milan
Banyar, PhD., Mgr. Michaela Danisik, Mgr. Andrej Csino.

Hlasovania o navrhu Upravy Studijného programu sa zucastnilo 7 ¢lenov rady.
Vysledky hlasovania:

7 hlasov za Upravu SP marketingova komunikacia, I. stuper $tudia

o hlasov proti Uprave SP marketingova komunikacia, |. stupen $tudia

o hlasov sa zdrZalo hlasovania o Uprave SP marketingova komunikacia, I. stupen

Z vysledkov hlasovania vyplyva, Ze Rada Studijného programu predlozeny navrh Upravy
Studijného programu pre I. stupen schvalila. Rada Studijného programu poveruje garanta
studijného programu prof. Ing. Pavla Kitu, PhD., aby navrh predlozil Akreditacnej rade
Filozofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave.

V Bratislave 6. maja 2026 Prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
predseda RSP / garant $tudijného programu
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